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WAS ICH MACHE..

Skill Sets

@ Strategie & Konzept

Die Strategie ist der rote Faden. Ohne
Strategie kein Klarer Weg und Ziele konnen
nicht erreicht werden. Erst dann lassen sich

Malsnahmen ableiten und entwickeln.

Dazu schaue ich mir den Status quo an, was
sagen die Zahlen, was ist gefordert und was
wird gefragt. Daraus entwickle ich ein

Konzept und umsetzbare Schritte.

(O Social Media

Ohne Social Media Account wirkt eine
Marke heute selten professionell. Aber

der Auftritt muss durchdacht sein!

Ich unterstutze von der Analyse, zur
Entwicklung eines Look & Feel bis hin
zur monatlichen Redaktionsplanung
und der Content Creation sowie dem

anschlieffendem Monitoring.

Marketing & Social Media Beratung

=) Projektmanagement

Ein Engpass im Team? EIn neues Projekt
steht an? Jemand muss die Faden
zusammenhalten? Das Alltagsgeschaft ist

oft unberechenbar.

Projektmanagement liegt mir im Blut. Das
grofde Ganze im Blick und dennoch ein Auge
auf die Details. Auch wenn es mal hektisch

wird.



HHLA AG

MARKE: HHLA AG

Branche: Logistik, B2B
Auftrag: Durchfuhrung Content Production Days &

Influencer Walks

Details: Themenrecherche, Koordination

Beteiligter inkl. Briefing und Gewinnung,

Interviews, Zeitplanung, Genehmigungen,
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Durchfuhrung, Nachbereitung, Freigabenhandling

Insgesamt sechs Tage an verschiedenen el g ; " ’ [ mmmnmu H’

Standorten I | ,M("lﬂhu
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Gratz Verlag GmbH

MARKE: GRATZ VERLAG @)

Branche: Papeterie, eCommerce, B2C, B2C

Auftrag: Relaunch Onlineshops (JTL)

UNSESE BEITSELLIN
LHBUNGLARTIN

Details: AR *

3 - 2 . ;',‘:."”‘3 ;-”‘
Analyse, Beratung, Konzeption, Koordination .:\}? 5’ xg PAAT - -

< A ': -4 ~ ) ;4.:50-;;?.9.1 Priefan AN TocTrme As R‘v;w.s’um‘ 1Eoae Doppeibarts Oval Toppe una \-ve« waf
Dienstleister, Contenterstellung & Einpflegen, Dyl = Bs scane asser
Integration von Tools ° ' ' ' | | @
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Link: Endkundenshop
Fordern She unsere Xataloge an! Sehen wir uns auf der Messe?
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AOK Plus

MARKE: YUBLE

Branche: Krankenkasse, B2C
Auftrag: Entwicklung Vermarktungskonzept der

Online der Plattform yuble

Details:

Konzeption, Strategieentwicklung , Recherchen,
Analysen, Zielgruppenentwicklung und Erstellung
von Personas, Entwicklung von Themen, Texten
von Newslettern, wochentliche Marketing Vortrage

fur Mitarbeitende

; emeins
die Zukunft gestalten

Liebe Kursanbieter,

Sie winschen sich mehr Zeit fUr Ihre
eigentliche Arbeit, aber der tagliche
Verwaltungsaufwand von Kundenakquise,
Kursorganisation und Abrechnung
hindert Sie daran?

Mit dem neuen kostenfreien Gesundheitsportal yuble.de
verbinden wir Sie, Ihre Kursteilnehmer und die AOK PLUS
- eine Online-Plattform for alle!

die Zukunft gestalten

Liebe Kursanbieter,

Sie wunschen sich mehr Zeit for |hre
eigentliche Arbeit, aber der tagliche
Verwaltungsaufwand von Kundenakquise,
Kursorganisation und Abrechnung
hindert Sie daran?

Mit dem neuen kostenfreien Gesundheitsportal yuble.de
verbinden wir Sie, Ihre Kursteilnehmer und die AOK PLUS
- eine Online-Plattform fUr alle!

Versendungsauswertung

versendung: 1.257 yuble.de Roll Out allgemein

Betreffzeile: Wichtige Information fur unsere Vertragspartner
ersanddatum: 2019-11-28 11:10:00

Archiv-Version: http://service.plus.aok-

newsletter.de/u/archive/DI7Jn1lL geYP8laxiWdHxcg

1.460 706 140 28 6
Empfanger gesamt 49,30 % 9,78 % 1,92 % 0,42 %
Offnungen unique Klicks unique Bounces Abmelder
1.946 260 22
Offnungen gesamt Klicks gesamt Hard-Bounces
2,76 1,86 6
Mehrfachéffnungsrate  Mehrfachklickrate Soft-Bounces

Versendungsauswertung

Versendung: 1.274 yuble.de Roll Out personalisiert
Betreffzeile: Wichtige Information fir unsere Vertragspartner
Versanddatum: 2019-11-28 11:00:00

Archiv-Version: http://service.plus.aok-newsletter.de/u/archive/tm-

tW4bbcHcVODE_NAdslg

1.031 532 81 14 3
Empfanger gesamt 52,31 % 7,96 % 1,36 % 0,29 %
Offnungen unique Klicks unique Bounces Abmelder
1.304 110 13
Offnungen gesamt Klicks gesamt Hard-Bounces
2,45 1,36 1
Mehrfachéffnungsrate Mehrfachklickrate Soft-Bounces
15,23 %

Ersteller:

Typ:

Status:
ersender:

versandvolumen:

Schlisselworter:
Dffizielle Ausgabe:
Absender-Alias:
Absender E-Mail:
empfanger-Alias:
Tracking-Methode:
versendungsvorlage:
Anhange:
Verteilerliste:

Versandzeitoptionen:

versandgeschwindigkeit:

ersandgeschwindigkeit:

19,83 %
Click-to-Open Rate

ulrich.haeseler@wdv.de
E-Mailing

versendet
kristin.pohl@plus.aok.de
1.307 Mails/Sekunde

52 MB

yuble.de Roll Out allgemein
deaktiviert

AOK PLUS
info@service.plus.aok-newsletter.de

anonymes Tracking verwenden
api-rawhtml-1562164094596

0 Anhéange
Verteilerliste_Import_20191126 Roll Out
allgemein_gekdrzt.csv

ca. 50% Versandgeschwindigkeit
deaktiviert

Ersteller:
Typ:
Status:
Versender:

Versandvolumen:

Schllsselworter:
Offizielle Ausgabe:
Absender-Alias:
Absender E-Mail:
Empfanger-Alias:
Tracking-Methode:
Versendungsvorlage:
Anhange:
Verteilerliste:

Versandzeitoptionen:

Versandgeschwindigkeit:

Versandgeschwindigkeit:

Click-to-Open Rate

ulrich.haeseler@wdv.de
E-Mailing

versendet
kristin.pohl@plus.aok.de
1.861 Mails/Sekunde

38 MB

Yuble.de Roll Out personalisiert
deaktiviert

AOK PLUS
info@service.plus.aok-newsletter.de

anonymes Tracking verwenden
api-rawhtml-1562164094596

0 Anhange

20191126_Roll Out personalisiert_gekirzt.csv
ca. 50% Versandgeschwindigkeit

deaktiviert

ORSNTROXC



Emoticons — Texte emotionalisieren

Oft ist es nicht méglich, im geschriebenen Wort Emotionen und Mimik zu Gbermitteln. Hier bieten sich Emojis an.
Bei der HHLA verwenden wir diese sparsam.

Emotionen -9 @ W OO VO L 4 Y B )l Media Kandlen zur Verfigung.

Business - w4 P /ealmmm bd @ ‘ !’ A durch Suche ,HHLA" zu finden.
L ] A & | t_.! .1.

Nachhaltigkeit -1 ¢ @ Q @ CESYSUEYY

bt~ 9L. 8 & rhamm
ogistik - & & s So ket : obus
HHLA AG Innovation - . @ &< "v'dvvvﬁ?\?l

ispanne
ch

MARKE: HHLA AG s(l-w==s
R A

Emojis passend fiir die HHLA-Kommunikation Unpassende Emojis fiir die HHLA-Kommunikation

Diese Emojis kénnen gut unsere Inhalte und Leistungen Die hier dargestellten Emojis vermitteln ein Bild, welches wir
kommunizieren, Die farbliche Nahe zu unseren Firmenfarben  ungern mit der HHLA assoziiert sehen. Vom Gebrauch solite
ist gegeben. Diversifikation zeigen wir durch die Nutzung der daher abgesehen werden.

. . Standard Emojis in Gelb.
Branche: Logistik, B2B | "

We @ Logistics

shat, Social Intranet, Teams, elc.

a—_____ L

@R O &

Auftrag: Entwicklung Social Media Playbook inKkl.

Gute Bilder — Gestalterische Elemente

Handout fur gute Fotos und eigenem GIF-Set mente

Sprache: Deutsch & Englisch Diagonalen geben Tiefe
Diagonalen bringen Tiefenwirkung in ein

Bild und fuhren das Auge.

Je nach Richtung der Diagonalen wird
eine andere Bildwirkung erzeugt.
Details: Analyse Status quo, Entwicklung Strategie, Hilfestellung:

* Fokusobjekt identifizieren.

Konzeption Bildsprache auf CI & aktuellen Social * Linien finden.
= Richtige Position finden, den Kdrper

Media Trends, Umsetzung & Implementierung bewegen nicht das Zoomobjektiv!
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Ziel:

« Qualitat zeigen

« Vielfalt verdeutichen

* Lust machen

Inhalte:

+ Ansprechende Food-Fotos

COHTeﬂT Grld Content Kategorie: Food |

Lty

- | ¥ ) w - Eher Nahaufnahmen
Etrle Sgese SC a t m u’li.'[ + Zeigen Bilder aus dem Hous
yRTRYR + Auf Stockmaterial wird
verzichtet
Hendriks Location Medien:
Kichentipp Geschichten + Vorwiegend Fotos
MARKE: KOCHWERK.BERLIN Emoji: &
« Angprechende * Infos rund um « Ansichtan, Detals « Eventindos « Teomworstelungen |+« Quotes
Food-Folos Lebensmittel & aus der Location « Spiekibertrogung * Vorberedungen « Gifs
« Speien & Verarbetung « Fokten erzéhlen o ROCKbiCke ous « Anbsferungen o Enleroinnan
Getrdnke ous cem gut verpack! Events « Ein Tog m Leben o (akian

Hows L
* Kochiurspromohon |« Tipps aus Sexvice

Branche: Gastronomie, B2B, B2C Bilds Prac he

Auftrag: Entwicklung Content & Social Media Konzept

* Klar

+ Professionel
* Warm

+ Gemitich
+» Einlcdend

Details: Analyse Status quo, Entwicklung Content + Frisch -> vor oflem bei Speisen

* Nach Magichkeit solfe immer rot enthalten sein, welches so
nah wie méglich om kochwerk-rot st

Strategie, Definieren Content Kategorien, Entwicklung . . e o e g Yoo
. * Die Farbwelt sseht wie foigt aus:
I 00k & Feel B@ISDIGL Feed .=- .
’ ochwark borin SN BB
N | e 2 Freundlicher, heller Instagram

Feed. der Kochen, Speisen
und Gemeinsames Erleben in s
den Vordergrund stellt. EmOJ 1S

Die Farbe Rot taucht immer ikl sk ot
: H kommen, 3 n (] Wert ty sch

Wleder OUf Und Wlfkt SO OIS ket i?wg::e Emotionen und Werte gut und spielensc

Wiedererkennung und Fir o kochwerk.berin sind folgende Brand Emofs defiriert:

Verbindet dle Vielen W Speisen. Gelrdnke ubaraitel im kochwerk Derkn

& Tipps, Trcks, Knifls und wissensweries

unterschiedlichen Bilder zu 5 fakten der Locoiontokien, wissenswertes
einer Einheit. ot sk g 1
L KDchengaschichien, Bahind 1he Scanas

B Geschenddeo

A ! 1! Ghederung von langen Posts

¥ Cal-to-Action (merken und buchen)

¥ {ir Community. Engagement (nicht @)

@R O &



TCW Betriebsgesellschaft mbH

MARKE: KOCHWERK.BERLIN

Branche: Gastronomie, B2B, B2C

Auftrag: Entwicklung Marketingkonzept

Details: Analyse Status quo, Entwicklung Strategie
zur Vermietung, Standortmarketing yelp & Google,
Newslettermarketing, Umsetzung &

Implementierung

Strategie

Aufgrund der sehr unterschiedlichen Zielgruppen ist es wichtig die Marketingaktivitaten
nicht nur auf einen Kanal zu fokussieren sondern an unterschiedlicher Stelle einzeine,
fokussierte Aktionen durchzulGhren und diese miteinander zu verbinden.

zi

 Information Uber cktuellen Infos zu

 Erreichen von Zielgruppen, die nicht bel

C

+ Sonderkochkurse nur fir Abonnenten
« Themenvorschidge f0r Felem (mit

+ Eventankindigungen
* Versand aklueller

+ Behind the Scenes Snippets
+ Hendrik's KGchen Tipp

B2C Newsletter

el:
Kundenbindung

Events, Kochkuwsen, efc.

Social Media sind oder sich ouf dem
Gelande bewegen
ontentmaoglichkeiten:
Vorzugsbuchrecht zu beliebten/sehr
gefragten Kursen (2.8. 1 Tag bevorin
Offentlichen Verkaul geht)

Rabattangebot)

Restaurantthemenwochen

Empfehlung

Aus dem vorangegangene Katalog empfehie
P h CI S e l ich die folgende MaBnahmen fir das
kochwerk berfin,

= & (= [v] 1+ 4 &
Optmicrung | Sichiborkest a2c | Korgentration Set-up der | Planung enes |
in-alen & & aul | Konal Piatform & Event-

Kategonen nsto- 828 18,
Facebook

Monreorng kolenders

Empfehlung

Nachdem eine solide Basis geschaffen ist, kann
P h O S e 2 das Marketing ausgeweitet werden.

Q & « = & @
Auswohl & Ausgewdhite  Noch Bedar! Varonten Umsetzen der Cptionen
Setup der Kurse & einsetren tosten Events ousioten und

Plattorm Aktionen umselren

bewerben

9 R W O @



Henkel Beauty Care

MARKE: SYOSS

Branche: Kosmetik, B2C
Auftrag: Entwicklung Social Media Playbook
Sprache: Englisch

Details: Analyse Status quo, Entwicklung Strategie,
Konzeption Bildsprache auf CI & aktuellen Social

Media Trends, Umsetzung & Implementierung

Brand Tonality

competent edgy real innovative
) clever
self-confident | . imaginative
high-performing approachable SRR
.5 iconic straight
visionary SYOSS . .
oure fascinating
minimalisfic ~ modern
expertise clear fashionable

professional  trendy rend-setting

iNnspiring

Color scheme

To achieve a unique Additional a pop of color -
experience Syoss will be used  preferably from advertised
with the following main colors  product - is added for

to achieve a monochromic excitement (no more than 2!)

look and feel:
-
= o f)
V4 N\ | =

oy’ AO

How does It look:

One of the main colors dominates the picture.

Imagery

To achieve a consistent brand appearance at least cne of the

main ¢olors should domincte the imagery - a rather

monochromic look and feel than a golerful atmosphere. Images

should be professional and high-quality.
Aol <5

U@



MT.DERM GmbH

MARKE: AMIEA

Branche: Kosmetik, Industrie, B2B
Auftrag: Entwicklung neuer Bildwelten fur

Markenrelaunch und Organisation Fotoshooting

Details:

Kreation: Konzeption neuer Brand-Bildwelt, Idee-

Entwicklung fur Shooting, Erstellung von
Moodboards, Bildvorauswahl

Projektmanagement: Kalkulation, Fotografenauswahl,

Modelcasting, Shooting-Betreuung




igefa Handelsgesellschaft

MARKE: KOLIBRI

Branche: Medizinprodukt, Handelsmarke, B2B
Auftrag: Entwicklung Vertriebskoffer fur Verkauf von

Inkontinenzprodukten

Details: Bedarfs- & Wettbewerbsanalyse, Konzeption,

Projektsteuerung, Produktionshandling

9 R W O @



igefa Handelsgesellschaft

MARKE: KOLIBRI

Branche: Medizinprodukt, Handelsmarke, B2B

Auftrag: Uberarbeitung Markenimage Kolibri

Details:

Kommunikation: CI und Logouberarbeitung,

Claimentwicklung, Uberarbeitung Vertriebsmaterial,
Entwicklung Diagramme und Matrizen,
Uberarbeitung Verpackungen unter Einhaltung
rechtlicher Rahmenbedingungen von
Medizinprodukten, Ubersetzungen

Produkt: Analyse Produktspezifikation des

Wettbewerbs, Dokumentation von
Wettbewerbsprodukten, Optimierung der

Produktspezifikation

norme|

Kolibri¥%

compact classic normal

lossic
YTV
OO0 N

soft

Kolibri¥

compact classic soft

Lo R

LI \
CAOn N o

comirain

Kolibri'%

compact extra normel

e

Kolibri%

compadct exira soft

kb KoliberY
Kolibri'®

Meine Sicherheit

i .

.‘b .'
Kd' ' P 4 e
compact ultra soft compact supra soft

Kolibri heute

[ micro |F 00 midi
00 | %

~ N RS -

classic || 5,@;3{;;”_" ultra | special | supra
60000 | ey Iy e
Kolibri NEU

S—

micro

60000 (L]
00000 |§

N\ 2

classic | e
(YYYY) é%‘.%‘
OOOO0 | K e

. J % Y

SRS ITRORC



Unsere neuen Klassiker

fur alle, die Wert auf Markenqualitat zum gunstigen Preis legen.

HydroVital classic. \
Reinigung & Pflege

igefa Handelsgesellschaft

MARKE: HYDROVITAL

Branche: Kosmetik, Handelsmarke, B2B

Neu ab Quartal 2/2012 im

Auftrag: Launch der Pflegeserie HydroVital classic fur H d V. l@ ioefa-Sorfiment
anspruchsvolle Haut y rO I ta

HydroVital

Vitalisierende Hautpflege

— _ Wundschutzcreme
Kommunikation: CI Entwicklung, Entwicklung ﬁx&ox’?ﬂr Pliagende Barrlerecrome f0v gerelxte, gertiete 5
Vertriebs- & Kommunikationsmaterial unter - % ' und beanspruchte Haut - speziell f0r den Inkontinenzbereich, 4\
Einhaltung rechtlicher Rahmenbedingungen von T
©
Kosmetikprodukten, Interne Vertriebsschulung, (@ )
‘= Ohne Parfum
Ubersetzungen [ Sotanten S Sttt speziell fUr sensible Hout
WOUND PROTICTON (8
Produkt: Marktanalyse, Bedarfsanalyse, mw: f,,','g‘:,:,,‘,,‘:,,';{,‘;i,',’;},,, Haut
) . Wasserfreie Rezeptur
Produktentwicklung, Verpackungstests, Vertrieb & for einen sanflen Schutzfilm auf belasteten Hautpartien

Ohne Konservierungsmittel

LOgISUk fur alle Haoultypen geeignet

SRS ITRORC



Berliner Sparkasse

AGENTUR: SALZKOMMUNIKATION GMBH

Branche: Finanzbranche, B2C
Auftrag: Organisation Fotoshooting fur

Kamapgnenmotive

Details:

Kreation: Locationscouting (Berlin), Set-

Ausstattung

Projektmanagement: Interim

Accountmanagement, Kalkulation,

Vertragsverhandlungen, Disposition, Abrechnung

Ob mit Laptop, Tablet oder Smartphone:

Mit Online-Banking klappt das.

Wena's v Gold gehit

.
& Berliner
Sparkasse

3anking,
wann ick willl -

e T N—

Abends noch schnell eine Uberweisung machen?
Mit Online-Banking klappt das.

A Weea's um Gold geht
& Berliner
Sparkasse

Entspannt im Bett den Kontostand priifen?
Mit Online-Banking klappt das.

Weoa's um Gold goht

i
£ Berliner
Lparbara de Sparkasse




Wax in the City GmbH

MARKE: WAX IN THE CITY

Branche: Kosmetik, Lifestyle, B2B

Auftrag: Marketingcoaching fur Franchisegrunder

Details: Erstellung von Coachingmaterial, 1:1 Training,
Einfuhrung ins Marketing, Erklaren von
vorhandenen Werbemittel und Erlauterung der
Einsatzmaoglichkeiten, Analyse von
Standortpotenzialen, Entwicklung von spezifischen
Marketingmalinahmen, Aufstellung Marketingplan,
Priorisierung der Malihahmen, Erstellung Streuplan,

Hilfestellung bei Implementierung




MT.DERM GmbH

MARKE: AMIEA

Branche: Kosmetik, Industrie, B2B
Auftrag: Entwicklung Social Media Guidelines fur
Distributionspartner

Sprache: Englisch

Details: Analyse Status quo, Entwicklung Look &
Feel, Vereinheitlichen Markenauftritt,
Entwicklung Guidleines fur Community
Engagement, Copywriting, Content Creation,

Distribution, Coaching der Partner

SOCIAL MEDIA WEB GUIDE
FOR AMIEA PARTNERS

Q® &
e a {43
WMoen
LRl
2

nnnnnnnnnnnn

llllllllllll
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MT.DERM GmbH

MARKE: PERMANENT INTERNATIONAL CONGRESS

Branche: Kosmetik, Medizinprodukte, Industrie, B2B
Auftrag: Entwicklung Social Media Strategie zur

Konkressbewerbung und Ticketabverkauf

Details: Analyse Status quo, Wettbewerbsanalyse,
Konzeption Kommunikationsstrategie, Streamlinen
Markenauftritt, Kampagnenentwicklung zur
Kongressbewerbung, Redaktionsplanung, Content
Creation, Community Management,

Wettbewerbsbeobachtung

MEAMNAMNENT
MNITEMMATONA

PLATFORM .
CXCHANGE KNOWLEDOR
AN EXPERIENGCE -

. WitmsTve SPEAKERS
WEW FIUENDS

- LI il - -'_: -
PERUANINT o gt 15? . IEAMANENT . %
WNTIBONA Dosas, - i S e TR ' SURMMATIONAL SR
———re s T . |

A . o b

Y wuepe @

=
- geb..
5 . 3 4

9RO @



———— -— ——— oo . Amiea Micropigmentation

o Say Palo 15 our Astrduiot in Soan Eugena Armets Moropsgmentiacdn
B o) ’ FOATT R CAMreed FIMCIO0RYTRAANO" & "

- Amiea Micropigmentation
March 20, 2015- €

T I mene s~ Just a quick reminder: we are Cosmoprof Bologna. Come visit us when
you are in the area. We are in hall 16 with Ripar cosmetici S.r.l. #amiea
#micropigmentation #pmu #spmu #permanentmakeup
#cosmoprofbologna

FCroosgmentacain

MT.DERM GmbH IR £

MARKE: AMIEA

AR
ARl R
D
:

. 7)[4”
Hall
. e T WITH OUR PARTNER RIPAR COSMETICI
. . ! Cv.m:-,um.mc.m::.,n.ow-:n(»cm‘.n\:n
Branche: Kosmetik, Industrie, B2B _ o Uke W Comment A Share
= B B R A m
- - Q O‘

Auftrag: Entwicklung Kommunikationsstrategie

Details: Analyse Status quo, Wettbewerbsanalyse,

) 2 )
Konzeption Kommunikationsstrategie, Anlegen _
. . . FULL-FACE
fehlender Social Media Accounts, Streamlinen m%%gsm

(EYEBROWS, LIPS
AND EYELIDS)

Markenauftritt auf allen Plattformen/CI,
Kampagnenentwicklung z. B. ,Meet the expert®, fbgg/‘ﬁ L aake

,New In“, Visit Us“, Redaktionsplanung, Content EXPERT SINCE 2008
YEARS OF EXPERIENCE 25

. . . . COUNTRY OF TRAININGS: WORLDWIDE
Creation (Text, Bild, Video), Community LANGUAGES ENGLISH,

GERMAN

Management, Wettbewerbsbeobachtung,

Erstellung Presseverteiler, Aufbau Kontakte,

Platzierung von Artikeln

D Wp O @



MT.DERM GmbH

MARKE: MT.DERM

Branche: Medizin, Kosmetik, Industrie, B2B
Auftrag: Website Relaunch mit Fokus auf OEM
Geschaft und MT.DERM als Arbeitgeber
Sprache: Deutsch & Englisch

Details:

Inhalt: Konzeption, Navigation, Entwicklung
Bildsprache, Recherchen, Copywriting,
Bildrecherche

Projektmanagement: Abstimmung mit

Abteilungen, Geschaftsleitung, IT, Aufsetzen
Wordpress, Einpflegen Texte/Bilder
Plattform: Wordpress

—m Home Untermnehmen Innovation Unternehmensbereiche Karrlere Kontakt
- s 2
\

MT.DERM st der Marktfuhrer fUr apparative Kosmetik im Bereich des Einstechens von
Substanzen in de Haut. Neben der kosmetischen Anwendung und der Entwicklung innovativen
Tattoo Equipments sind wir ebenso als Meadizintechnikunternehmen n der medzinischen
Anwendung sefr erfolgreich.

Qualitét, Innovation und Sicherhelt ist unsere Vision der alle Abtellungen der MT.DERM mit
Haupisitz Beriin, Deutschland folgen. Unser Ziel ist Goldstandard n allen drel Bereichen zu
wergend

Heute llefern wir bereits in Uber 40 Lander weltwet. Wi streben nach Perfektion. Unsere
Produktsysteme sind sicher und von hbchster Qualitét bei einfacher Handhabung.

; s DAY e o :

SIE MOCHTEN EIN EIGENES LABEL FOR IHRE PERMANENT MAKE-UP GERATE?

U Landervenreta und Unterralnmmen e Kosmer sdancie g wr au' Wureon navous angecassie PMU-Gerite. Sprechen Sa mt uns Uoer
trw een, Pre ArugrUche und Se BecUraae Brer Kunden. Jusarmumen me Foen arbefen wr Mavaus, we che technachen NodSatanen nitg snd
tve Coporate 0entny und Ity Wnached O DONanen i Gale selelveryidnd oh m AuQe. SODAC di YOO 8%en soenge Dua taprAngen

FIOONAL, WIT 9% vON Ura 1 O gewlnaciten Aufage mind. 200 Gerdns] herpeste™t

Vorantwortungsbereiche, \Vervasen urd Toam. Zusarmmen sind wr stirver Nach Diros, MTDERM 522w Suden von Bere

Eoermaivaion and uns ' witlitng Uraen dasarn Cecarken atenen wr Lnsers & Dwei Blandorien. D VWrwatiung sowe

NrDe ey NaDen egene Hernohe & fTach und o8 hemscht ene on Grolte' 0o Emwiodung At seven S12

, Vorartworargsbarecths i derer 3e Coen-Uoer Poicy n Berin-Jehendor!, In Ber'n-Lchiercade
i g SOOI TN D10 RONNen und S1 Uire Produa on und e
-
so'en. e Bick unsere KL Noersery ca Dehemr et

Uriernefrherav s on

Stoverger e Handstucke Moduie
e SeargerEe g e Fundarment A aere hochwar gen Mancs ucse M2 urserem Modosyre arbesn Se af Farmiboryuniomerymer ces Jatres 2015

an goed Permatert Make w0 PV Gerat U eugen Surch PrYiraon und Linde NOCHALE Hypene g

jroere Gardte 5030 aus "OChwerigen D0 orgonomache Fom Segr gt 0 O Schermecararderd. D NodwtUrag &
Mataralen, wa che arfach und fygenach Mand und erme0g ot an Arbeten such g o gt und emdg oM e

2z NNQeN snd, gelengt. Frue DO ey Stuncen. Das verwendete PR aes ADeen. Derzot Denen wr 18
salstveryiand ch pnd de srmprechencen Aumnnam gt robust - nicrt mur U de Nade o fQrxionen &, WOl ferate

Dastunien ud 06 Enhalnugng o AN WAINOG SONCHT BULP QORI HBChe S CNLNg SO th Qro3fachgene

ST 1IN Rernigurgs- wnd D rext oram e Arwenadungen még.ch snd

MT.DERM
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YWax in the City Studios D€ 3 HU
AKX
STARKE MARKE FRANCHISEPAKET PARTNER WERDEN ERFOLGS-MENSCHEN KONTAKT

PARTNER MIT
LEIDENSCHAFT

Wax in the City GmbH GESUCHT!

BEGEHRENSWERTE MARKE
MIT HOHEM WAX APPEAL E.l._li__—‘ )
SIE FUR DEN GEMEINSAMEN ERFOLL

READY TO START

- .

MARKE: WAX IN THE CITY

6 RICHTIG GUTE GRUNDE

Branche: KosmEtlky FranChlse; BZ2B J UNSER MARKT HAT POTENZIAL Jm WAXING IST EIN MEGATREND Jm KEINER WAXED ERFOLGREICHER
Erst seit 2005 existiert in Devtschiand oin Fast 200 Milionen Menschen in Eutopa WAX IN THE CITY bietet styfisch designte
Markt fUr reine Waxdng Studios. Wir waren die awischen 20 und 49 Jshren entfernen Soudos mit Waxperten®-Beraturng und -

Auftrag: Erstellen einer Website zur Akquise von

Franchisepartnern
-
Sprache: Deutsch & Englisch " S &
s " ...:' ‘“ ERFOLGS-MENSCHEN
‘ R \‘L—’ MEHR ERFAHREN

Details:

Inhalt: Markt- und Wettbewerbsanalyse, Auswahl

DIE STORY DAHINTER

Plattform, Konzeption, Navigation, Erstellung ,

Wireframes, Bildauswahl

i
:
\ IHR FRANCHISEPAKET
A »

Projektmanagement: Abstimmung mit

Geschaftsleitung, Agentur & Freelancern,

Kalkulation, Zeitplanung

Plattform: Pimcore




Wax in the City GmbH

MARKE: ALLE FILIALEN

Branche: Kosmetik, Lifestyle, B2C
Auftrag: Einrichtung Bewertungsportal yelp

Details: Analyse Status quo, Wettbewerbsanalyse,

Anlegen fehlender Filialen, Einheitlicher

Markenauftritt aller Filialen, Texterstellung (SEO-
optimiert), Communitymanagement, Aufsetzen

von Angeboten (Check-in Angeboten, Call-to

Actions, etc.)

m& Finde Currywurst, Brunch-Buffet, Italienisch

¥{ Restaurants Y Nightlife A Lokale Dienstleistung

wax in the City @ Ubernommen

* * * E 25 empfohlene Beitrdge = . Detalls
€€ - Kosmetikstudio & Hautpflege, Waxing

U Weinmeistersirale (§) =

(CRXEIB: 22017 GeoBasis-DE/RKG (£2009), Google

@ Alte Schénhauser Str. / Bearbeiten
33/34
10119 Berlin
Mitte

@ Route berechnen

® (@D U Weinmeisterstr. und 2 weitere

Stationen
€, 030 23456761
[% wax-in-the-city.com/de/waxing...

8 Termin erfragen

Wo Berlin, BE, DE

* Beitrag schreiben @ Foto hinzufiigen [ Tellen [ Lesezeichen

e

SARY
- ooe S
— 0 A 4 AN
R i RN

Foto zu Wax in the City - Berlin,
Deutschland

alle 15 Fotos ansehen

9RO @



"7(").‘_--,:1"5 P 3-_‘1.‘-,":3:1; Post
’ BIMM Berlin b Liks Page ﬂ BIMM Beriin o Like Page
Sponsieac Hamo) 4 SponoDed ema) - €
Hauptfach Rockstar! Studiere (Gesang Im Herzen der Musikindustrie, sm Hauptfach Rockstart Studiers Drums Im Herzen cer Musikincustrie, am
BIMM Berlin — dem resommiertesten auropdischen Institut fir BIMM Berlin - dem renommiertesten guropiischen Institut fr
Musikstudiengange! Musikstudiengdnge.

BIMM Berlin

AGENTUR: CITA KOMMUNIKATIONSAGENTUR

Willkommen bei der BIMM Berlin! Willkommen bei der BIMM Berlin!

Komm vorbal und erfabs BIMM Bancs 1vet Entoack Gas KUrEaERcat der B ;::;:";;:: :‘oﬁxz;“;:;:ﬁm;:? T;‘:“ ﬂ:mm':; S
Branche: Hochschulmarketing, B2C pspribuptii i g S el ot i St a0 der BIVI LG Gl DEGINGHUcKence ALSSIATIG. )
. . STUNIE BIMM-NSTITLUTE DE Laarn More STUDHE B INST IUTE.DE Learn More
Auftrag: Set-up Facebook Kampagne zur Trafficgenerierung
Q BIMM Berlin Suggested Post
Sponsored (demo) - €
: e : : .. ‘ Q BIMM Berlin
Details: Definition Zielgruppentargeting fur 10 Segmente, Hauptfach Rockstar! Studiere Gesang im Herzen der Musikindustrie, am Sponsored (demo) - €
BIMM Berlin — dem renommiertesten européischen Institut fir

: ) . Hauptfach Rockstar! Studiere Drums im Herzen der Musikindustrie, am
Anpassung Texte, Anlegen Kampagnen/Ad Sets/Ads Muslisiudiengings! BIMM Berlin - dem renommiertesten européiischen Institut fur
: Musikstudiengénge.

(Carousel & Image) ~_; lMM/@:

Berlin - Music College Berlin - Music College Berlin - Music College Berlin - Music College
Learn More Learn More

U@



Teilzeit Thiele GmbH

AGENTUR: TREU MEDIA GMBH

Branche: Personal, B2C
Auftrag: TIPP-Spiel-Kampagne zur
Addressgenerierung wahrend der EM 2016

Details: Redaktionsplanung, Copywriting, Upload
Uber Hootsuite, (Real-Time) Community

Management

‘) Tellzeilt Thiele

June 21, 2016 ¢

In wenigen Stunden ist es so weit: das wichtige Spiel
gegen Nordirland steht an. Was meint ihr, wird Deutschiand
den Einzug ins Achtelfinale schaffen? Lasst es uns auf
www.tippspiel teilzeitthiele.de wissen. Ihr habt wieder die
Chance auf super Preise — mehr dazu, haute Abend!

y Like » Comment + Share

015 Top Comments *

") Tellzeit Thiele Das Spiel ist aus: 1:0 far
Deutschland. Wir sehan uns am Sonntag im
Achtelfinale
Like - Reply - &2 : June 21, 2016 at 7:53pm

as Tellzeit Thiele

June 14, 2016 - ¢

EM-Premiere f0r Island und dann gleich gegen Portugal.
Wes glaubt ihr, haben die Islander eine Chance? Wir sind
gespann: auf eure Tipps! www.tippspiel.teilzeittniele.de

& Like » Comment + Share

018 Top Commenis

Q Wnle a comment..

,‘) Tellzalt Thiele Aus und vorbai! 1:1 wer hitte das
gedacht. Wer lag denn richtig?
Like - Reply - June 14, 2016 at 10:53pm
+ View 2 more repkes
i Gritl Thiele ich Ich
Like ' Reply - & 1 * June 15, 2016 at 12:27pm

2s Tellzeit Thiele
June 11, 2016 + ¢

Premiere bei der EM: Im Spiel Albanien gegen die Schweiz
treffen zwe: Brider aufeinander. Wer weifl von wem wir
sprechen? Und nicht vergessen: schnell noch deinen Tipp
bei www.tippspiel.teilzeitthiele_de abgeben.

0o Top Comments *

Kay Mihipfordt Also irgendwie lauft es noch nicht
= nchtig rund... ich wittere #Verschworung #¥Wetimafia
PSPy
Like - Reply - June 11, 2016 at 6:42pm
# Tellzelt Thiele s s

") Tellzeit Thiele
Juna 11, 2016 - ¢

Schafft England enen Sieg im ersten Spiel oder dberrascht
uns Russland? Was tippt ihr? Lasst es uns auf
www.tippspiel teilzeitthiele.de wissen.

& Lke » Comment » Share

012 Top Comments *

g Wiite a comment..

- Kay Mihipfordt Jetzt aber... ich weil meinen Tipp
nicht, eber sage 2:1
Like - Reply - &1 + Juns 11, 2016 at 8:41pm
# Teilzelt Thiele Alle guten Dinge sind drei =
Like + Reply - June 11, 2016 at 8:45pm
< View more replies

P Telfzeit Thiele

Juna 15, 20586

Erster Einsgtz des [Ungsten Torhdters der EM. Spanien trifft
aul Tschechien. Glaubst du Serglo Rico kann das Tor
verteidigen ader schisgen die Yschechen zu? Hinterlassa
auf www.tippsgiei telizeltihiele.de deine Pragnose.

w Like » Commant » Shere

028 Top Comments

1 share

Q Weita & commeant..

”'> Tellzelt Thiela Immer noch steht 23 0:0. Es bleibt
spannend! Was meint ihr, iagen eure Tipps nchtg?
Konnta es kiappen?

Like+ Renl - m1 - Juna 13, 2018 at 41130m

2» Tellzeit Thiele
»

June 16, 2016 - ¢

Der FuBbalitag startet mit einem spannenden Inselduell:
England gegen Wales. Was tippt ihr f0r dese Partie?
www.tippspial teilzeitthiele.de

& Like » Comment + Share

on Top Comments

Q Wiile a commeni...
“') Tellzelt Thiele Ja, wir sind auch sehr gespannt! Die
zweite Torchancea ist soeben verpatzt worden.
Like - Reply - June 16, 2016 af 3:44pm
B Kay Mihipfordt steht dach 0:1.... leider geil
Like - Reply - & 1 * June 16, 2016 at 3:45pm

SRS ITRORC
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| At
~ Abont 7 Sggest Fats
Mevwwn
Lot o a oo Us
Lien K,
Poss Hore Seate 4 Gt Drections -
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Wax in the City GmbH

MARKE: DIVERSE FILIALEN

o Now 1D00OAM « S0P D Waarng Soua0 von IWAX & ThE CITY
Dormanrd & 36 ASwass L e ore »
HArWTIaTLAG Tt Wermeacrs @ Donmura
WG orve Taemrd Dot Mg enecn

S W e e e tpor g INoMas e
aorThare

0 Ao

Nevewt S e e Oy Loteton Do Wanng S0uag von WAX N Tug CITY
Likmknn . LT AXTAE Dorewna &1 26 Aowise L

TP O HAReTTWTL g T

C e e o e o By o o Do Wasrg

Branche: Kosmetik, Lifestyle, B2C : ; s IR
-.‘:-.':.5-»*"‘ ig“.,. 1000AM NOw e oechvarg gar. § 6 T00

@ W O &

Auftrag: Einrichtung Facebook Page neuer Filialen e s

PR

ﬁmm—u vl Wax #Te Cty - @

- (-‘J‘A“..‘.l
AKX AM h

Details: Aufbau Facebook Page, Grundeinstellung S '_";.;:;};.;,‘i;’_--.;:-..’

Dt latw oh pirre B nach Dortsaund! @ mae NS ach winy,
per Secmen Und enrflach ot adgercoe!

» Lhe » Caremem » Shar
o!

Wax i e Oty Veen ieben Dars Jum Brogefed D

aller Informationen, Impressum nach aktueller

| | ::ﬂ o 5."3,';:," . : ' v AR AT x‘ Q ‘I . ¥ .
Rechtslage, Einspielen erster Posts, Bewerben der R e - e
e pons Sav O arts U] Feund O W Late e St Sehand g

. e ' Sunarre Bocktyrve pond Wax ~Pa Gty - @ Ao’ 00 Kundenumgang. N 2y ermpleten
Seite durch Ads und Angeboten s L ho g e

Supmr retier Servonl Dot ssuber. § * ol Karn ch S
orciatver! Dethal uch (as Kotoe st omsorywr virs L m o
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Museum fir Post und Kommunikation

AGENTUR: NEW DIMENSION GMBH

Branche: Museum, Tourismus, B2B
Auftrag: Entwicklung Marketingstrategie zur

Erhohung der Locationsvermietung fur Events

Details: Marktanalyse, SWOT-Analyse,
Zielgruppendefinition, Erarbeitung Online
Strategie, Ausarbeitung Angebotspakete,
Prasentation, Konzeption & Durchfuhrung eines

Kundenevents




B/S/H/ Bosch Siemens Hausgerate GmbH

AGENTUR: NEW DIMENSION GMBH

Branche: Consumer Products, Industrie, B2B

Auftrag: Organisation aller nationalen &

internationalen Vertriebstagungen

Sprache: Deutsch & Englisch

Details: Projektleitung & Key Account Manager

Kreation: Konzeptentwicklung, Prasentationen

Eventmanagement: Teamleitung, Vorbereitung &

Betreuung Site-Inspections, Angebotseinholung,
Kalkulation & Budgetkontrolle, Steuerung &

Beauftragung Subunternehmer, Projektplanungen,

Teilnehmermanagement, Betreuung Online
Registrierungssoftware, Produktionskoordination,

Kundenbetreuung



MT.DERM GmbH

MARKE: MT.DERM & AMIEA

Branche: Kosmetik, Industrie, B2B
Auftrag: Entwicklung und Durchfuhrung
Marktumfrage

Sprache: Deutsch & Englisch

Details: Entwicklung der Fragen in
Zusammenarbeit mit Abteilungen &
Geschaftsfuhrung, Formulieren des Fragebogen,
Aufsetzen Fragebogen in SurveyMonkey, Seeding,
Entwicklung Analogvariante fur Messen,

Auswertung, Prasentation, Ableitung Mallthahmen

Ergebnisse Marktumfrage Q4/2014

- i 59%% 2.54%

17,80%
21)

44,07%
(52)

29,66% f///

(35)

97,46%
(115)

2 - - .
’ . ’ ’ ’ ’

B under 30 [ 30-40 4050 [ 5060 [ over 60 ) Mate [ Female

9RO @



WAS ICH MACHE..

Skill Sets

Content Creation

& Copywriting & Textarbeiten

Die Anforderung an schriftlichem Content ist in

den vergangenen Jahren immens gestiegen.

[ch unterstutze beim Schreiben von Social Media
Posts — egal ob Deutsch oder Englisch. Aber auch
die Erstellung wvon Blogpost und Newslettern
sowie das Uberarbeitung und Streamlinen von
Broschur- und Websitetexten ubernehme ich bei

Bedartf.

Fotografie & Video

In einer visuellen Welt gerade auf Social Media ist

die Bildsprache von besonderer Wichtigkeit.

Meine langjahrige praktische Fotografieerfahrung
ist nicht nur hilfreich bei der Umsetzung eigener
Shootings, sondern auch bei Briefings, Styling und
Artbuying. Die Erfahrung und Detailliebe spiegelt

sich auch in den Videoprojekten wider.



HHLA AG

MARKE: HHLA AG SOWIE DEREN TOCHTER

Branche: Logistik, B2B
Auftrag: Beratung und Weiterentwicklung der
Social Media Strategie sowie Betreuung der SM

Kanalen

Details: Strategische Beratung, Ideenentwicklung,
Themen identifizieren und recherchieren,
Redaktionsplanung, Erstellung Visuals (Fotos &
Video), Copywriting (Deutsch & Englisch),
Shootings & Content Production Days, Monitoring
& Analyse, Community Management,
Projektmanagement, Paid Kampagnen,

Gewinnspiele

Award: German Influencer Award 2023 | Kategorie

Transport & Logistik fur Best Activity

18.47 al FTowm

hhla_group v * =

sameuy

LOGISTICS

B ;‘} —~.
INTERMODAL S | e --
Ineigs axsens imsights ansehee ks
Asighis ansason itreq On -n
@P) Gerain nikn hanse 40 1198 waltersn D' Gotatr armunssn sain und 017 weitacan e
Personen W sann e Oatil ponuMambung oo 239 welleren

Pet sonen

7 ) 1 ‘y\ 19:02 ol T M
; 4 ' .‘ HIULA_GSOUF
“ ‘ - L] ?: ' A < Reitrige
\ <~ e AN
; | ' ! ’,‘. .‘ ; N

Head Block — T.'L'.?n""“

3 Fragen an

SOCIAL
MEDIA
TEAM

 TONNES OF - - YEARS ADDED
B CO2 EMISSIONS ! 9. By TO CRANE'S
SAVED : = SERVICE LIFE

@R O @



GRC Global River Cruises GmbH

MARKE: MYSTERY CRUISE 2023

Branche: Tourismus, B2C
Auftrag: Fotografische Dokumentation der

Mystery Cruise 2023 in Frankreich

Details: Bild- und Videodokumentation im Innen
und Auldenbereich, Portraits, Begleitung von

AKtivitaten und Ausflugen, Bildbearbeitung




FranchiseMacher

MARKE: FRANCHISEMACHER

Branche: Unternehmensberatung, Franchise, B2B
Auftrag: Aufbau Social Media. Prasenz sowie

Content Erstellung Instagram und LinkedIn

Details: Ideenentwicklung, Erstellung Visuals
(Foto, Video), Copywriting, Monitoring,

Community Management

Yacrsturrmurgryne for 3 rancrmogotam

B Kustenuberblick

GOOGLE
REZENSION

L2 & & & |

VWA Chetuumstirgg ive Wor Feanch degaebay

GEHT IMMERE § "5

(

Franchise-Vorurtéil & & N & 2k Borssniichkaistes

ich bin begeistert, wie Eugen Marquard und
Jana Jabs Leute zusammenbringen und
Nutzen stiften. Die Anregungen, Impuise
erzeugen - die sofort auf die Strae
gebracht werden konnen,
Danke.

\ J
4

SVEN SCHULZE
brwer o
pIgor Pélorerer 0y

WAL A IraT e 1 Frarir Pasar e baer

Fanchise-Vorurteil

ALS FRANCHISENEHMER ONLINE LIVE TALK

IRST DU NUR AUSGEBEUTET! Notfall-
. konzepte

fur
Franchise
systeme

DONNERSTAG 11, AUGUST 2022 | 10.00 UHR

@R I O @


https://tobia-nooke.de/portfolio_page/franchisemacher-social-media-beratung-content-creation/
https://tobia-nooke.de/portfolio_page/franchisemacher-social-media-beratung-content-creation/
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https://tobia-nooke.de/portfolio_page/franchisemacher-social-media-beratung-content-creation/
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Gratz Verlag GmbH

MARKE: GRATZ VERLAG

Branche: Papeterie, eCommerce, B2C

Auftrag: Betreuung Social Media Kanale

Details:

Idee & Konzeption, Content Creation & Shootings,
Bildbearbeitung, Copywriting, Kampagnenplanung
& Betreuung, Kooperationen, Community

Management, Monitoring

®@®®

weihnachtliche
Geschenkpapiere

GESCHENK B
IDEEN

fur Fraven

ist die Kembotschaft von Karin
Tauers Post- und
Glickwunschkarten

Johannes hat auch eine 9 Karte

@R O @
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Gratz Verlag GmbH

MARKE: GRATZ VERLAG

Branche: Papeterie, eCommerce, B2C

Auftrag: Entwicklung Blogpost inkl. Videotutorials
Details:
Idee & Konzeption, Umsetzung, Postproduction,

Copywriting

N Link: Blogpost: Ideen fur schone

Ostergeschenkverpackungen

Blog-Kategorien
Produktvorstellungen
DiY-ddeen

Verlagsnews

Blog-Monatsiibersicht
Apri, 2019

Apedl, 2017

Marz, 2017

Auguse, 2016

Jul, 2016

Mai, 2016

Aprd, 2016

Geschenke verpacken - Drei Ideen fiir schone Ostergeschenke

DiY-ldeen ]

Ostern ist nicht mehr fern. Sicher habt ihr schon die ersten kleinen Ostergeschenke
usammengetragen oder [deen gesammelt. In unserem Blogbeitrag zeigen wir dir drei Ideen fur
schone Verpackungen deiner Ostergeschenke

Ostern ist nicht mehr fern. Sicher habt ihr schon die ersten kleinen Ostergeschenke
wsammengetragen oder Ideen gesammeit, Vielleicht habt Ihr euch fa auch vorgenommen leckere
Sachen aus der Kuche zu verschenken

Egal was Ihr euch fUr eure Lieben Gberlegt habt, so richtig hubsch wird es mit einer schonen
Verpackung. Denn selbst wenn es nur eine Klginigkeit ist, ein schones Geschenkpapler oder eine
kleine Besonderhen bel der Verpackung zeugt von Wertschatzung. Wir haben fur euch drei kleine
Videos mit schonen Anleitungen fur Geschenkverpackungen ? alle ein wenig anders als gewohnt, Das
schwierigste daran wird die Auswahl des Papiers sein, versprochen

Fur alle, die es ésterlich mogen: Ostertiitchen selbst gemacht

Osternester aus denen nichts stibitz werden kann? Auch eine gute Alternative fur alle die an den
Ostertagen viel unterwegs sind. im ersten Video zeigen wir euch wie ihr kleine OstertOtchen basteft

@R I O @
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Artis Desigh GmbH

MARKE: DIESE KLAPPKARTEN & GLUCKSCLIPS

Branche: eCommerce, Lifestyle, B2C

Auftrag: Erstellung Fotos fur Amazon & Katalog

Details: Konzeption, Shooting, Bildbearbeitung

GlucksClips - Die etwas anderen Buroklammern

Ob fUr Ihr BOro, zum Verzieren von Geschenken, zum Bastein
oder aber fUr den Gebrouch zu Hause - unsere GlicksClips
sind ein echter Hingucker.

Unser Display ist ausgelegt fir 50 PGckchen,
welche hochkant in dem Aufsieller
prasentiert werden kdnnen.




Henkel Beauty Care

MARKE: SYOSS

Branche: Kosmetik, Lifestyle, B2C
Auftrag: Redaktionsplanung & Content Creation

Sprache: Englisch

Details: Ideenentwicklung, Redaktionsplanung,
Erstellung Bildmaterial (Fotos), Artbuying,
Copywriting (Englisch), Shootings, Repost
Curation, Influencer Handling, Community

Management

BAD HAIR DAY:
AIN'T NOBODY

GOT TIME
FOR THAT!

= e

Gorrusecres
[ v e SALONPLEX sas

O AU
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Henkel Beauty Care

MARKE: SCHWARZKOPF

Branche: Kosmetik, Lifestyle, B2C

Auftrag: Instagram Story Coverage ,120 Jahre
Schwarzkopf*

Sprache: Englisch

Details: Contenterstellung fur Instagramstories,
Kuratieren der Story-Snippets von Influencern
(Take-Over) zur Gewahrleistung eines
einheitlichen Markenauftritts und

kontinuierlichem Storytelling




Robusto GmbH

MARKE: ROBUSTO BERLIN

Branche: Food, Lifestyle, B2C
Auftrag: Redaktionsplanung & Content Creation

Sprache: Englisch

Details: Entwicklung Kampagnenideen,
Redaktionsplanung, Content Creation,

Copywriting, Community Management

. Robusto Berlin

Greetings from Berlin, Do you know where we are?

ROBUSTO

LI )

5. Vanossa itz and 5 others

. robustoberiin L(,ﬂ; nniert

Gefdin 153 Mal

robustoberiin Recipe for an awesome
weekend: dress well and grabd your
favorite cup of coffee.

fFrobusto Frobustocoflfee Frodustoberin
Frobusta Fstrong Funtraditonal #Fbilack
fcoffee Feoffeeqram Feoffectime
Fsrongeoffee nnstacoffee Feoffeelovers
fooffeeholic Fooffeeaddict
Folackancwhite Fonw Fbrewing
Forewcoffee finstashot Fcoffeetogo
Fweekend FO0percentrobusta

westendcoffee Made my day

robustoberdin Swestendcoffee we are
glad. Happy Monday!

- Robusto Berlin

Warm fall days were made for a oup of Robusto!

. robustoberiin

Gefsin 138 Mal

robustoberiin Longest day of the yeac Are
you ready? With 8 Robusto coffee you
make the most of it. Frobusto
fFrobusiocoffee frobustoberdin frobusta
#strong Funtraditional #Fblack Feoffee
Fcoffeegram Feoffeetime fstrongcoffee
finstacoffee Feoffeciovers fcoffeeholic
Zcoffecaddicl Fsommersolstice
Flongesidayofiheyear

kofe.coffee Love this!

dulcemarmalade 9@

noel 0101 Fonpoint

a_chieO

. Robusto Berlin - Robusto Berlin

Time lor some weekend chill. What are you up 107? Time for adventure. Frobusioderin




Wax in the City GmbH

MARKE: WAX IN THE CITY

Branche: Kosmetik, Lifestyle, B2C

Auftrag: Redaktionsplanung und Content Creation

Details: Erstellung von Kampagnenideen, Erstellung
Redaktionsplan, Fotoerstellung, Recherche &

Artbuying, Copywriting, Community Management

ax in the City

Decamber 19, 2015 - €

Wir wiinschen euch ein bezauberndes Adventswochenende! Fur alle die
noch auf Geschenksuche sind: wie ware es mit einem Waxing-
Gutschein? Schnell noch im Onlineshop bestellen: https:/Awvww.wax-in-
the-city.com/de/online-shop/ oder im Studio vorbeikommen. #gutschein
#waxing #weihnachtsgeschenke

See Translation

» Like Comment “» Share

. Wax in the City

May 3+ €

Unser Studio Wax in the City Hannover wird 4. Herzlichen Glickwunst
und danke an das Studioteam. #studiogeburtstag

See Translation

& Tl -_— TN
-~y q

@ Comment

Qs

. Wax in the City

March 18- €

Noch schnell einen Gutschein flr Ostern besorgen? Na klar, kein
Problem bei uns im Onlineshop hitps:/iwww.wax-in-the-
city.com/defonline-shop/ bestellen oder einfach schnell in deinem Studio
vorbeischauen. #waxing #gutschein #ostern

See Translation

Like ¥ Comment Share

_ Wax In the City added a new photo to the album
FRIDAY FACTS

March 4 - €

//FRIDAY FACT// WIE VIELE HAARE BESITZT DER MENSCH IM
DURSCHNITT? Die Gesamtzahl der menschlichen Haare wird auf
durchschnittlich 300.000 bis 500.000 Stick geschatzt. Die gute
Nachricht: Immerhin rund 25 % aller Haare befinden sich auf dem Kopf -
dort, wo wir sie am liebsten haben. Um den Rest kimmern wir uns!
#waxing #haarentfernung #waxinthecity

See Translation

DASYIFRORC



Diverse Kunden

Branche: Kosmetik, Lifestyle, Food, Verlag
Auftrag: Erstellung Bildmaterial

Details: Idee und Konzeption, Organisation
Shootings und Props, Styling, Shooting,
Bildbearbeitung

@R O @



MT.DERM GmbH

MARKE: AMIEA

Branche: Kosmetik, Industrie, B2B
Auftrag: Reportage zur Anderung der EU-Richtlinie
im Kosmetikrecht & Auswirkung auf Branche

Sprache: Englisch

Details:

Inhalt: Idee & Konzeption, Recherchen,

Texterstellung, Ubersetzungen, Interviewfuhrung

On-Set-Management: Produktionsassistenz,

Regieassistenz, Continuity

Projektmanagement: Locationscouting, Requisiten,

Kalkulation, Budgetcontrolling, Vertrieb

You Link: The story of amiea organic line - From
Tube

Pigment to Pigmentation

DIRK LEWE

@R O @
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MT.DERM GmbH

MARKE: AMIEA

Branche: Kosmetik, Industrie, B2B
Auftrag: Entwicklung und Erstellung Imagefilm

Sprache: Englisch

Details:
Inhalt: Idee & Konzeption, Storyboard,
Texterstellung, Produktionsassistenz

Projektmanagement: Locationscouting,

Vertragsverhandlungen, Requisiten,

Budgetcontrolling

Link: The finest hairstrokes in

You
micropigmentation! Introducing the amiea

Nano Precision Series

ameq’

ameq’

ameq’
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Wax in the City GmbH

MARKE: WAX IN THE CITY

Branche: Kosmetik, Lifestyle, B2B
Auftrag: Erstellung Infografiken
Sprache: Deutsch & Englisch

Details:
Erstellung von Infografiken auf Grundlagen
firmeninterner Daten, tlw. Auswertung notwendig,

Recherche von Vergleichen, Grafische Umsetzung

|0YEARS OF WAX APPEAL
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MT.DERM GmbH

MARKE: AMIEA

Branche: Kosmetik, Industrie, B2B
Auftrag: Relaunch www.amiea.com

Sprache: Deutsch & Englisch

Details:
Inhalt: Konzeption (Inhalte, Usability, Bildideen),
Recherchen, Texterstellung Deutsch & Englisch

Projektmanagement: Dienstleisterhandling

(Programmierer, Ubersetzer, Fachabteilungen, etc.)

Plattform: Wordpress
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MT.DERM GmbH

MARKE: AMIEA

Branche: Kosmetik, Industrie, B2B
Auftrag: Untertitelung Videotutorials

Sprache: Englisch

Detalils:

Texterstellung, Abstimmung mit Editor bezuglich
Platzierung und inhaltliche Reihenfolge, Upload
YouTube, SEO, Seeding

You : .
Tue Link: Season II

You

Link: Season III

SEASON 2:

HOW TO DO A PERFECT EYELASH ENHANCEMENT

EPISODE 1: PREPARATION

SITTING UP HELPS YOU TO EXAMINE THE WORK BETTER
AND ALSO TO MAINTAIN A STABILE CIRCULATION

SEASON 3:

HOW TO CREATE BEAUTIFUL LIPS

EPISODE 1: CHOOSING THE COLOR

SWITCH BETWEEN LONGER AND SHORTER BRUSHES

O R W O &
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MT.DERM GmbH

MARKE: AMIEA, AMIEA VYTAL

Branche: Kosmetik, Industrie, B2B

Auftrag: Uberarbeitung bestehender
Printmaterialien hinsichtlich Wording, CI und
Adaption ins Englische sowie Texten neuer
Broschuren

Sprache: Deutsch & Englisch

Details: inhaltliche Abklarung mit
Fachabteilungen, Textarbeiten unter

Berucksichtigung Kosmetikrecht,

Vereinheitlichung von Formulierungen, Erstellung

Wordingliste, Ubersetzungen

VYTAL CELL BOOST

DIE SUBSTANZEN

SCHRITT |

SCHRITT Il

----------------------

MADE IN
a GERMANY

ORGANIC LINE

> [



igefa Handelsgesellschaft

MARKE: KOLIBRI

Branche: Medical, Industrie, Handel, B2B
Auftrag: Entwicklung Vertriebsbroschure zur

richtigen Beratung von Einmalhandschuhen

Details:

Inhalt: Analyse Angebotssortiment, Empfehlung
Sortimentsreduzierung, Erarbeitung Einsatz- und
Anwendungsgebiete, Matrixentwicklung,
Texterstellung

Projektmanagement: Bedarfsanalyse, Kalkulation,

Produktionshandling, Bestellabwicklung,

Abrechnungsvorbereitung

Koliber Y

Kolibri Untersuchungshandschuhe

Al

X

Sicher im Alltag.

Materialkunde Latex
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Auf Bald!

5 hallo@tobia-nooke.de Q) 0172 3093061
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